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La storia della pubblicita in Italia
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LE QUOTE EL'ANDAMENTO DEIMEZZI IN ITALIA

quota% - anno 2023 var% 2023 vs 2022
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Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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L’ANDAMENTO DEI MACROSETTORI ;

-

var % 2023 vs. 2022 % quota 2023 su totale mercato

8,4% Largo Consumo

B7% 0 = Servizi/Attivita

N 7,1%  =geni durevol

- 2,3% = Persona

-3,4% q ® Tempo Libero

Fonte: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — stima Nielsen del digitale (senza stima OTT e Altro) — pubblicita commerciale nazionale
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L’ANDAMENTO PER MESE 2023

Mio €

1200000
1000000

800000

600000
400000
200000 I
Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Ott Nov Dic

m2022 m2023

o

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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L’ANDAMENTO PER MESE 2023
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Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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