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Il mondo dell’Internet advertising

2,0

0,5

0

1,0

3,5

2,5

MLD€

1,5

0,95
mld di €

1,06
mld di €

1,21
mld di €

1,35
mld di €

20102008 20122009 20132011 2014 2015 2016

+13%
+14%

+12%

1,53
mld di €

1,75
mld di €

1,95
mld di €

2,15
mld di €

2,36
mld di €

+13%

+13%
+12%

+11%

+9%

2017

3,0 2,68
mld di €

+13%

Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano



Il mondo dell’Internet advertising

2,0

0,5

0

1,0

3,5

2,5

MLD€

1,5

0,95
mld di €

1,06
mld di €

1,21
mld di €

1,35
mld di €

20102008 20122009 20132011 2014 2015 2016

+13%
+14%

+12%

1,53
mld di €

1,75
mld di €

1,95
mld di €

2,15
mld di €

2,36
mld di €

+13%

+13%
+12%

+11%

+9%

2017 2018*

3,0 2,68
mld di €

+13%

2,97
mld di €

+11%

Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano - * Dati a preconsuntivo



Il peso degli Over The Top
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La vista per formati: video

Peso % dei formati 
sul totale mercato
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La vista per formati: altro display
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La vista per formati: search

Peso % dei formati 
sul totale mercato
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La vista per formati: classified
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La vista per formati: email

Peso % dei formati 
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Programmatic advertising
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