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50 ANNI DI STORIA DELLA PUBBLICITÀ 

 Fonte: Nielsen, AdEx, dati stimati netti – tutte le tipologie + stima digital totale  
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50 ANNI DI PUBBLICITÀ: QUOTE 
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8.4 miliardi di € 

MEDIA MIX 2018 E TREND ‘18 vs ’17: FORECAST 
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Quota  %  44,3 

37,5 37,1 
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23,8 
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11,4 

29.8% 

LA QUOTA CHE I SETTORI DEDICANO AL DIGITAL  

 Fonte: Nielsen Digital Survey 2017. Dati AdEx, Top 10 settori  Internet Gen-Ago 2018  esclusi Servizi Professionali, Media Editoria, Enti/Istituzioni  
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Trend % - forecast 2018 vs 2017   

IL TREND DELL’INVESTIMENTO DIGITAL NEI SETTORI 

 Fonte: Nielsen Digital Survey 2017. Dati AdEx, Top 10 settori  Internet Gen-Ago 2018  esclusi Servizi Professionali, Media Editoria, Enti/Istituzioni  
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IERI, OGGI, DOMANI… 

2000 

2018 

20XX ? 
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