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SANREMO S| CONFERMA LEVENTO TV DELLANNO, NONOSTANTE LE
POLEMICHE DELLE SETTIMANE PRECEDENTI
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Pensa di In diretta su
guardare tutte le ml

90,40/0 puntate

Guardera il P
Festival

Base: Conoscitori del Festival, Non Haters.
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IL FESTIVAL CONTINUA A ESSERE PER MOLTI UN FENOMENO CON IL )f)
QUALE IDENTIFICARSI

SENTITO PARLARE COMMENTATO EMOZIONI MI RAPPRESENTA
22.4% 18,6% 36,7% 29,0%
In modo In modo Positive Moltissimo +
Positivo Positivo Molto
0 0
30,2% 28,6% 49,8% 30,2%
In modo In modo
Neutro Neutro Neutre Abbastanza

% VALORI: % penetrazione sul totale intervistati roupm
FONTE: GroupM Research & Insight, Ricerca ad hoc «Sanremo 70°». CAWI: 500 casi, pop. Online 16+, Conoscitori del Fesiival, Non Haters.
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LE ASPETTATIVE SON IE LADVOCACY
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“m| Amadeus sara in linea
con I suoi predecessori
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Sicuramente NON Sicuramente
lo consiglierei lo consiglierei

VALORI: % penetrazione sul totale intervistati r'ou pm
FONTE: GroupM Research & Insight, Ricerca ad hoc «Sanremo 70°». CAWI: 500 casi, pop. Onlire 16+, Conoscitorn del Festival, Non Haters.
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Lo guardo tutti Eleventolive Ne parlano tutti Lo guardo

. Guardo tutte le Lo guardo
gli anni, & un E diventatoun dell’anno, non e mi piace saltuariamente puntate, non ne E un rituale con saltuariamente,
appuntamento  rito in famiglia OSSO non essere sul in modo posso fare a gli amici ma lo seguo sui
fisso guardario pezzo distratto meno social network
4
JI

% VALORI: % penetrazione sul totale intervistafi rOU pm
FONTE: Groupl Research & Insight, Ricerca ad hoc «Sanremo 70°s. CAWI: 500 casi pop. Online 16+, Conoscifor del Festival, Non Haters.
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SANREMO OLTRE LO SCHERMO TV

SANREMO
0’* 2020 ™

| and proprietary informati

Confi

«Come seguirai il Festival di Sanremo di quest’anno?»

Dai profili Social di Rai ||| 10,4%
In diretta dal sito/app di RaiPlay. ||| |NN]]NN 9,8%
On demand dal sito/fapp di RaiPlay _ 9.5%
Sui Social seguendo I'hashtag ufficiale ||| 8,5%
In replica su Rai Premium [N 7.4%
Dal canale YouTube di RAI ||| Gz 7.2%
Dal sito sanremo.rai.it _ 7,2%
In diretta dal programma radio di RTL 102.5 [ 6,9%
Dai profili Social di RaiPlay | 6,1%
Dai profili Social di Rai Radio 2 - 4.3%
Dalla Web Radio di Radio Itaiia I 2.,8%
Dal canale MSN di Rai [l 2.4%

In diretta da Radio Subasio Il 2.%

group™

VALORI: % penefrazione coloro che infendono guardare §f Festival 2020
FONTE: GroupM Research & Insight, Ricerca ad hoc «Sanremo 70°». CAWI: 300 casi, pop. Online 16+, Conoscifori defl Festival, Non Haters.
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UN’AUDIENCE CONTENUTA NON GUARDERA NEMMENO UNA PUNTATA:
UN EVENTO ORMAI SUPERATO E QUEST'ANNO «UN PO’ SCADUTO»

«Per quale motivo non hai intenzione di

'Afj .@ guardarlo?»

r Ormai ha stancato, non riesce a rinnovarsi 22,5%
Per le polemiche emerse 20,4%
Non mi piace il conduttore 16,3%
12,2%

9 6 o/ Non mi piacciono/ non conosco i cantanti

MNon é in linea con i mief gusii musicali
Non guardera il
Festival

10,2%

Non € in finea con | miel gusti televisivi

10,2%

Non é compalibile con i miei impegni/orarn

8,2%

VALORI: % penefrazione sul totale intervistali e su coloro che non infendono guardare il Festival 2020. roupm
FONTE: GroupM Research & Insight, Ricerca ad hoc «Sanremo 70°». CAWA: 300 casi, pop. Online 16+, Conoscitori del Festival, Non Haters.
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UN PUBBLICO ADULTO DI REPEATER, OPPORTUNITA DI CONQUISTA SUI

MILLENNIAL

86,9%

In particolare i Baby Boomers

/ I ‘l,t_._;!

5,3%

In particolare la GEN X

«Mi piace molto, anche
se criticalo € sempre

ﬁ bello da guardare.
. Emoziona, & al passo

!l
«E una delle poche
tradizioni italiane

spesso rovinata dal

tentativo di renderfa

troppo modema e al
passo coi tempi. ..

&rad:‘ziona!e»

ancora vive, anche se

preferirei imanesse piu

ABANDONER

Si Ed. 2019 - NO Ed. 2020

b

4,3%
SKEPTICAL

NO Ed. 2019 - NO Ed. 2020

REPEATER

si Ed 2019 - Si Ed. 2020

3,9%
NEWER

NO Ed. 2019 - Si Ed. 2020

VALORY: % penetrazione sul totale intervisiali.
FONTE: GroupM Research & Insight, Ricerca ad hoc «Sanremo 70°». CAWI: 500 casi, pop. Online 16+, Conoscitori del Festival, Non Haters.
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con la nuova musica e
i nuovi artisti»

In particolare i MILLENNIAL

w«Generalmente noh
ascoffo musica
ifaliana, ma e un

; evento molfo
imporiante e sono
felice che i giovani

abbiano l'opportunita
di esibirsi su un
palco cosil» /

groupm



LE ASPETTATIVE SUL PODIO: LE NUOVE LEVE SONO GIA DEI BIG }f)

Elodie
«Andromeda»

FONTE: GroupM Research & Insighf, Ricerca ad hoc «Sanremo 7% CAWI: 500 casi, pop. Onfine 16+, Conoscifori def Festival, Non Haters.

«Chi sara il vincitore?»

Irene Grandi
«Finalmente io»
.

MA COME PER LE PLAYLIST ..
A OGNUNO LA SUA CLASSIFICAI

Marco Masini
«ll confronto»

PER LA GEN Z PER | MILLENNIALS d
Alberto Urso Anastasio
«ll sole ad est» «Rosso di rabbia»

uuuuuuu
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