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Top 15 classi prodotto eCommerce ra
Media Mix ) - Periodo 2011-2014 mediaialia

WEB RADID STANPA  ALTR

Shopping on-line
Siti/servizi internet altri’

Turismo on-line
Mediatori/brokers’
Banche-istituzionale"

Assic.Auto online/tel.

Giochi on-line vin 18
Societa immobiliari/centri res’
Scommesse’

Poker on-line

Videogames on-line

Trading on-line
Banche-servizi personali’

Ag Matrimoniali/club amicizie

Camp.Ist.Assic.Online/tel.
* Campagne collegate al web 0% 20 40 60 80 100%
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Fonte: Google Trends, Auditel (target Adulti 15+)



Aumento delle ricerche su Google
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Tripadvisor: esordio in Tv In Italia,
forte aumento delle ricerche su Google

o) :
tripadvisor- TV Grp “‘
Per la prima volta in TV in Italia. Aumento del 25% delle queries rispetto al periodo omologo 2014 Correlazione
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eCommercee Tv
Key Learnings
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T Lo provano

 — 'andamento degli
LaTV éun mezzo investimenti pubblicitari
fondamentale per il di molti operatori e
Direct Response. I'effetto immediato
che si registra con
Google trends.

ECOMMERCE E TV | CONCLUSIONI

Pero non basta andare in

TV per ottenere risultati
positivi.
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mediaitalia

Al contrario, sia per
massimizzare i risultati
che per evitare risultati
deludenti, sono necessari:

« una intelligente gestione
delle leve del TV planning

+ una creativita adeguata

* una attenta e continua
analisi dei dati di risposta
al fine di apportare eventuali
cambiamenti al media
e/o alla creativita.




