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Investimenti Pubblicitari
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L’evoluzione del media mix
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Le share del Mercato con e senza coda lunga
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Share % 2022 su valori net net
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8,4 mld € 6,8 mld €

Totale Mercato Mercato senza coda lunga*

Il 76% (+ 2 p.p. vs 2021) 
delle revenue Digital è 
rappresentato dagli OTT

Oltre il 50% delle 
revenue degli OTT 
proviene dalle piccole e 
micro imprese (coda 
lunga)

* Coda lunga = tutta quella 
parte afferente a investimenti 
minimali non rilevanti per gli 
operatori professionali



Il valore dei mezzi
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Inflation – dati actual
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La stima di inflation totale anno
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2022 vs 2021 Variazione %
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