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La storia della pubblicita in Italia
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LE QUOTE EL'ANDAMENTO DEIMEZZI IN ITALIA

quota% - anno 2022

8.944 43,9%
39,4% Mio €

7.3% 41%

var% 2022 vs 2021

TOTALE MEDIA

-5,2% TV

-5,7% Stampa
Digital
Radio
Direct Mail

40.7% Altri Mezzi

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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L’ANDAMENTO DEI MACROSETTORI

var % 2022 vs. 2021
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% quota 2022 su totale mercato
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H Beni durevoli

" Persona

B Tempo Libero
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Fonte: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — stima Nielsen del digitale (senza stima OTT e Altro) — pubblicita commerciale nazionale



L’ANDAMENTO PER MESE
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Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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L’ANDAMENTO PER MESE
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Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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