
Dal	  GRP	  all'Oculus	  

Guido	  Surci	  
Presidente	  Centro	  Studi,	  Assocom	  

Chief	  Strategy	  &	  Innova;on	  Officer,	  Havas	  Media	  Group	  



Siamo	  all'inizio	  della	  più	  grande	  rivoluzione	  	  
della	  nostra	  vita	  



Smart	  city	  



Technology	  does	  not	  touch	  people:	  
it	  communicates	  with	  people.	  
Ideas	  touch	  people	  

Sir	  John	  Hegarty	  



La	  doppia	  sfida	  

InfrastruAure	   ContenuC	  



Siamo	  al	  centro	  della	  trasformazione	  
Siamo	  motore	  della	  trasformazione	  

Mai	  il	  consumo	  di	  contenu;	  è	  stato	  così	  alto	  
Mai	  i	  contenu;	  sono	  sta;	  così	  diversi	  



Con	  una	  grande	  responsabilità	  

Nella	  nostra	  vita	  passiamo	  più	  tempo	  
a	  guardare	  spot	  che	  sui	  banchi	  di	  scuola	  



Una	  certezza:	  formazione	  al	  centro	  



L’economia	  italiana	  sta	  uscendo	  	  
"da	  una	  trappola	  infernale"	  

	  *	  cit.	  Ministro	  Padoan	  



Non	  velocemente	  come	  vorremmo	  



La	  spesa	  delle	  famiglie	  resta	  un	  traino	  fondamentale	  

Fonte:	  ISTAT	  

Var	  %	   2013	   2014	   2015	   2016	  (f)	   2017	  (f)	  

PIL	   -‐1,7	   -‐0,3	   0,8	   1,1	   1,3	  
•  Spesa	  delle	  famiglie	   -‐2,5	   0,6	   0,9	   1,4	   1,4	  	  



	  
	  
	  
	  
	  
	  

	  
	  
	  
	  
	  
	  

Fonte:	  ISTAT;	  Fiducia	  dei	  consumatori	  e	  delle	  imprese,	  Maggio	  2016	  

Anche	  se	  la	  fiducia	  dei	  consumatori	  resta	  altalenante	  
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La	  comunicazione?	  Vento	  (leggero)	  in	  poppa	  

Fonte:	  S;me	  Centro	  Studi	  AssoCom	  
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2016:	  la	  carta	  stampata	  conCnua	  a	  soffrire	  

•  Fonte:	  S;ma	  Assocom	  /	  Elaborazione	  OmnicomMediaGroup	  
Fonte:	  S;me	  Centro	  Studi	  AssoCom	  

Var.	  %	  

+2,4%	  



Il	  mix	  2016	  	  

Fonte:	  S;me	  Centro	  Studi	  AssoCom	  
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•  Fonte:	  S;ma	  Assocom	  /	  Elaborazione	  OmnicomMediaGroup	  
Fonte:	  S;me	  Centro	  Studi	  AssoCom	  

Var.	  %	  

+2,7%	  

2017:	  la	  TV	  cede	  il	  ruolo	  di	  traino,	  il	  digital	  allunga	  il	  passo…	  
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1.890	  M€	  

2017:	  Più	  di	  un	  quarto	  degli	  invesCmenC	  saranno	  digital	  



Digital:	  tre	  driver	  di	  crescita	  

Mobile	   Programma;c	  Video	  



Sempre	  più	  video	  ma	  il	  display	  resta	  leader	  
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Fonte:	  S;me	  Centro	  Studi	  AssoCom	  
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Il	  mobile	  sarà	  un	  terzo	  della	  spesa	  digital	  
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Fonte:	  S;me	  Centro	  Studi	  AssoCom	  

Il	  programmaCc	  sarà	  un	  quinto	  della	  spesa	  display	  
2015	  

Video	  +	  Display:	  1,091	  M€	  



Ma	  sopraAuAo…	  


